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Probleem én uitdaging

Inkomsten uit advertenties  

Abonnee-aantallen 

Consument is gewend aan gratis online content

Hoe kunnen uitgevers/journalisten ervoor 

zorgen dat de consument bereid is te betalen 

voor digitale kwaliteitsjournalistiek?

Online en mobiel digitaal lezen



Advertentiemodel



Advertentiemodel



Betaalmuur



Crowdfunding

Olaf Koens financierde met 

crowdfunding zijn reportage 

over de verkiezingen in 

Azerbeidzjan

Nieuwspost: Marktplaats voor

journalistiek



iPad apps



Drijfveer ontwikkeling eLinea

Ą twee passende kansen:

1. een gezond businessmodel voor het digitaal

uitgeven van kwaliteitsartikelen

2. een e-reading platform waarop lezers optimaal

kunnen profiteren van de voordelen van digitaal

lezen



1 product voor

500.000 personen

1 product op maat 

voor 1 persoon

ca. 10% is 

interessant

ca. 80% is 

interessant



een briljant artikel 

bereikt max.

3%
vd Nederlanders

een briljant artikel 

bereikt max.

80% 
vd Nederlanders


